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Abstract：The study of style preference of urban residents towards suburb leisure places means a lot to sites construction and market 
development of those recreational companies in suburb areas. In this paper, abundant foundational statistics are acquired by sample investigation, 
and style preference of urban residents towards suburb leisure sites is systematically analyzed. Also, by factors analysis, it’s discovered that the 
style preference of urban residents towards suburb leisure sites can be classified into three basic types: rural pastoral style, modern fashionable 
style, ancient mysterious style, secret leisure style. The suburb leisure market is classified into the following four types: return to innocence-
type, easy random-type, open fashion-type and the population statistics features and leisure activity features of the population of those classified 
markets are also summarized. It’s very meaningful for relevant companies with reference suggestions to better develop markets and do 
promotion.














































































































































































































































































≤1 999元 276 26.51
2 000~2 999元 414 39.77
3 000~3 999元 193 18.54
4 000~4 999元 73 7.01
≥5 000元 85 8.17



















































































类型1 类型2 类型3 F值 P值
乡村田园风格 —1.00 0.80 —0.06 752.65 0.000
现代时尚风格 0.43 032 —1.10 366.75 0.000
古老神秘风格 0.10 0.31 —0.65 92.71 0.000
私密安逸风格 0.24 0.05 —0.38 31.70 0.000
样本数（个） 336 440 263 — —




















变量 项目 类型1 类型2 类型3 平均 P值
年龄
15~24岁 19.0 25.7 23.6 23.0
0.008
25~34岁 43.5 47.8 38.4 44.0
35~44岁  22.9 13.9 20.5 18.5
45~54岁 7.1 6.4 6.1 6.6
55~64岁 5.7 4.3 7.2 5.5
≥65岁 1.8 1.8 4.2 2.4
文化
程度
小学 0 1.4 3.8 1.5
0.000
初中 1.8 2.3 8.4 3.7
高中中专 19.0 20.2 19.8 19.7
大专本科 57.1 59.5 51.7 56.8
研究生 22.0 16.6 16.4 18.3
职业
工人 6.5 5.2 9.1 6.6
0.047
学生 4.2 7.3 6.1 6.0
公务员 14.0 9.3 7.2 10.3
农民 0.6 0.7 1.5 0.9
教师 24.1 24.1 19.0 22.8
技术人员 10.4 11.4 14.8 11.9
管理人员 12.2 8.4 14.1 11.1
服务人员 12.2 16.4 14.1 14.4
离退休人员 3.0 2.0 1.5 2.2
军人 6.3 7.7 7.2 7.1
其他 6.5 7.5 5.3 6.6
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变量 项目 类型1 类型2 类型3 平均 P值
人均
收入
≤1 999元 28.0 27.8 22.5 26.5
0.113
2 000~2 999 35.4 41.5 43.1 39.9
3 000~3 999 22.6 16.9 16.4 18.6
4 000~4 999 6.3 5.7 9.5 6.8





≤199元 20.7 27.2 15.7 22.2
0.001
200~399 21.9 22.2 28.7 23.8
400~599 21.6 16.0 17.6 18.2
600~799 10.2 6.4 4.6 7.2
800~999 11.1 10.5 14.9 11.8
≥1 000元 14.4 17.6 18.4 16.8
休闲
距离
1小时之内 22.3 18.7 20.0 20.3
0.008
1~2小时 56.8 51.4 44.3 51.3
2~3小时 14.9 18.4 20.6 17.8
3~4小时 2.7 3.6 6.5 4.0




旅行社组织 1.8 2.3 2.7 2.2
0.001
一个人 3.6 6.6 12.3 7.1
同家人一起 35.0 32.7 31.4 33.1
亲友结伴 45.8 39.8 34.1 40.3
单位组织 12.0 15.6 13.8 14.0


















年龄 35~54岁 15~34岁 15~24岁，35~44岁
文化程度 大专本科、研究生 大专本科 初中、高中中专
职业 公务员、教师 学生、服务人员、军人 工人、技术人员、管理人员
人均月收入 3 000~3 999元 2 000~2 999元 2 000~2 999元，5 000元以上
休闲花费 400~799元 199元以下 800元以上
休闲距离 2小时以内 较为分散 2小时以上
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